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Forord

Den av OP Gruppen, Helsingfors universitet och Jyvaskyla universitet
genomforda En ljusare framtid — Ungas ekonomikunskapsbarometer
ar den forsta i Finland utforda enkatundersokningen av
barometerslag dar tonariga ungas (15-19-ariga) ekonomikunskaper
kartlaggs.

Malet med undersokningen har varit att producera samhalleligt
betydande och vardefull information om hur unga i Finland
anvander pengar, om deras kunskaper i ekonomihantering, om
attityder gentemot [&n och skuldsattning och om relaterade
beteenden och attityder.

Undersokningen producerade mycket information om ungas
ekonomikunskaper, attityder gentemot ekonomi, pengar och
konsumtion samt deras ekonomiska handlande. Allmant taget fanns
det i de ungas svar gott ekonomikunnande och tilltro till den egna
formagan inom ekonomihantering och en god ekonomisk framtid.

Bland de unga fanns anda aven skillnader i fraga om
ekonomikunskaper och ekonomihantering. Alla unga har inte samma
forutsattningar i fraga om att bygga upp sin ekonomi. Just darfor
hjalper forskningsbaserad information vid planering och riktande av
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ekonomifostran och —uthildning.

Goda ekonomikunskaper ar en medborgarfardighet. Att forbattra
och uppratthalla ekonomikunskaper sarskilt bland vaxande unga ar
alla vuxnas gemensamma uppgift, saval familjernas, skolans,
politiska beslutsfattares, forskares, foretagens som tredje sektorns
aktorers. Sarskilt viktigt och fruktbart ar det att kombinera olika
aktorers expertis. Den har banbrytande barometern ar ett utmarkt
exempel pa valfungerande samarbete institutioner emellan, som har
producerat intressanta och viktiga resultat.

Hannakaisa Lansisalmi, OP Gruppen
Katariina Salmela-Aro, Helsingfors universitet

Terhi-Anna Wilska, Jyvaskyla universitet

Undersokningen leddes av prof. Katariina Salmela-Aro (Helsingfors
universitet) och prof. Terhi-Anna Wilska (Jyvaskyla universitet)

Som forskare fungerade Julia Nuckols och Sini Tiihonen,
och som forskningsassistenter Niina Holmstrom och Lili Vihavainen



Sammandrag av resultaten 1(3)

Enligt undersokningen ligger 15-19-ariga ungas
ekonomikunskaper pa en ganska god niva. Pojkars
ekonomikunskaper gallande ranteberakningsuppagifter, risker
med placering och forstdelse rorande inflation ar nagot battre
an flickors, vilket ligger i linje med flera internationella
undersokningar.

Utifran inhemska undersokningar (bl.a. Wilska & Nyrhinen,
2024) gissar vi att skillnaderna konen emellan jamnas ut i
vuxendomen. Skolframgangen ar kopplad till
ekonomikunskaperna och gymnasister har battre
ekonomikunskaper an yrkesskolelever. Det har ar en utmaning
for bade hemmen och skolan. En stark hantering av den egna
ekonomin star i samband med goda ekonomikunskaper, vilket
ar foga overraskande.
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Sammandrag av resultaten 2(3) ' "::. .

!'. {}
Allmant taget ar de unga nojda med sin ekonomihantering.
Merparten vet aven var man far hjalp med ekonomiska 3 .’\
problem. Flickor kanner mer oro for sin ekonomi an pojkar. Lo

| hemmen diskuteras ekonomi, men inte sa ofta — anda ar v,
hemmet den viktigaste kallan till ekonomikunskap. Sociala
mediers roll ar &nda rentav Gverraskande stor. Ett motsvarande
resultat har aven fatts i PTT:s undersokning (2024).

| hemmen diskuteras placering och att bli formogen mer med
pojkar an med flickor. Resultatet ar satillvida i linje med
justitieministeriets undersokning, att i den uppger unga man
betydligt oftare an unga kvinnor att de placerar. Det vore darfor
extremt viktigt att saval i hemmen som i skolorna fasta
uppmarksambhet vid jamstallt beaktande av konen i .
penningfragor.
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Sammandrag av resultaten 3(3)

Ungas installning till lan och skuldsattning ar realistisk och mattlig. Till
snabblan forhaller man sig starkt negativt och ganska negativt ocksa till
att finansiera fritiden med lan.

Forhallningssattet till bo- och billan ar positivt, men realistiskt.
Sambandet mellan planer pa att ta bolan och barmdomshemmets
formogenhet ar vart att notera. Barn i familjer med goda inkomster
planerar vanligtvis att de ska ta bolan, medan barn i mindre bemedlade
familjer & sin sida oftare an dvriga tror att de i framtiden kommer att bo
pa hyra.

Betraffande att lyfta studiel@n ar unga skeptiska, vilket torde bero pa
respondenternas unga alder.

De unga representerar till sina konsumtionsattityder
konsumtionsorienterad, sparsam och miljomedveten stil. De sparsamma
ar vanligtvis pojkar och de miljomedvetna flickor och gymnasister. Det har
ar i linje med konsumtionsundersokningar och har inte namnvart andrats,
aven om miljofragor samhalleligt ar viktigare an tidigare.

Aven pland den vuxna befolkningen ar kvinnor mer miljomedvetna an
man. Aven det har ar en utmaning for ekonomi- och konsumtionsfostran
i hemmen och skolorna.
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Respondentprofiler

| enkatundersokningen som genomfordes
pa varen 2024 deltog 1 886 elever fran
/2 laroinrattningar

Yrkeslaroanstalterna ar relativt sett farre
an gymnasierna och grundskolorna, vilket
beror pa tidpunkten d& materialet
samlades

| hela materialet ar respondenternas
alders- och konsfordelning jamn

Regionalt ar samplet nationellt tackande,
men pa grund av sattet pa vilket
materialet har samlats ar det inte helt
nationellt representativt
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Respondenternas skolstadium
12 %

48 %
40 %

® Gymnasium = Grundskola Yrkeslaroanstalt

Respondenternas kon och skolstadium

46,253
30 7
1,11, 5 3 3 5 I 1,6 1, 5
Grundskola Yrkeslaroanstalt Gymnasium

B Man BEKvinna B Annat B Jag vill inte svara



* Merparten av de unga som besvarade
enkaten bor annu i samma hushall med
sina foraldrar

* De socioekonomiska
bakgrundsuppgifterna omfattar den
hogst utbildade foralderns
utbildningsniva, barndomsfamiljens
utkomst, det egna ekonomiska laget och
beloppet av pengar att rora sig med

* De ungas bedomningar av
barndomsfamiljens formogenhet foljer i
stort sett normalfordelningen.

* Bedomningarna av det egna
ekonomiska laget betonas mellan
mycket svagt och mattligt.
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Familjens utkomst i barndomen

44.3%
34,5 %
13,5 %
- .
mindre under medelinkomst over rik
bemedlad  medelinkomst medelinkomst

Bedomning av det egna ekonomiska laget

313 %
26,3 % 254 %
11,3 %
. 58 %
Mycket daligt Ganska daligt Mattligt Ratt gott Mycket gott
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De ungas ekonomikunskaper ar med beaktande av respondenternas
alder pa en god niva. Mellan de unga finns det &nda i viss man
skillnader som det [6nar sig att fasta uppmarksamhet vid. Det mest
betydande, om anda inte dverraskande fyndet var
ekonomikunskapernas forhallande till den av respondenterna bedémda
skolframgangen. Likasa ar det vart att notera sambandet mellan
beharskande av god penninganvandning och goda ekonomikunskaper.
Det har tyder pa att ekonomikunskaper ar en ordinarie del av god
allman livshantering.

Gymnasisternas ekonomikunskaper var battre an yrkesskolelevernas.
Det har borde observeras vid riktande av ekonomiutbildning och -
fostran. Ekonomikunskaper borde etableras som en ordinarie del av
undervisningen

redan i grundskolan.

Pojkars ekonomikunskaper som ar battre an flickors gallande
ranteberakningsuppgifter, risker med placering och forstaelse rorande
inflation ligger i linje med internationella undersokningar. Det ar troligt
att skillnaden mellan kénen jamnas ut med aldern, for en farsk inhemsk
undersokning (Wilska & Nyrhinen, 2024) bland 15-29-aringar visade
att unga kvinnor har battre ekonomikunskaper an unga man.
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Goda ekonomikunskaper star i
sampand med god skolframgang

* Den av respondenterna sjalva bedomda
skolframgangen ar tydligt kopplad till nivan
av ekonomikunskap (1= svag skolframgang,
5=mycket god skolframgang).

* De respondenter som sjalva bedomde sin
skolframgang som “ganska god” eller
“mycket god” svarade mest sannolikt ratt pa
fragorna som mater ekonomikunskap.

» Respondenternas ekonomikunskaper i
forhallande till skolframgangen varierade en
del fran fraga till fraga.
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Goda ekonomikunskaper star i samband med god kontroll dver

penninganvandning

 (Goda ekonomikunskaper star i samband
med god kontroll over penninganvandning.
Kontroll 6ver penninganvandning mattes
med flera pastaenden som mater
kunnande inom budgetering (1=helt av
annan asikt, 5=helt av samma asikt), som
anvandes som summavariabel:

* “jag foljer regelbundet upp mina inkomster
och utgifter”, “Jag planerar mina utgifter
noggrant pa forhand”, “Jag kan kontrollera
min penninganvandning”, “Om jag har
overlopps pengar sa sparar jag dem” och
“Jag har sparmal, for att jag ska kunna
kopa vissa saker i framtiden”.
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Ratta svar i forhallande
till kontroll over
penninganvandning (%)

Vi antar att du lagger 100 euro pa _ 79.1%
ett sparkonto med en garanterad [ 82.9%

arsranta pa 2 procent. Hur mycket 74,8%

pengar finns det pa ditt konto om ett ||| NN 6.+

dr, da rantan har betalts till kontot? | 35.5

I s

Och hur mycket finns det pa kontot
o . _ 45,7%
om fem ar, om du fortfarande inte 4o 7

gor insattningar eller uttag och 0
rantan hélls oférandrad? .-1290/ 37.7%

B 5= hog kontroll dver penninganvandning m4 m3 m2 m1=[ag kontroll 6ver penninganvandning
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Det ar vart att notera att i hemmen diskuteras ekonomiska
fragor vanligtvis inte dagligen eller ens varje vecka, utan
snarare manatligen. Det ar rentav en smula orovackande
att man i familjerna talar mer med pojkar an med flickor
om sadant som har anknytning till placering, att bygga upp
en formogenhet och foretagande. Med flickor diskuteras
mer att be om pengar och kopande och familjens
ekonomiska lage, vilket aterspeglar traditionella konsroller.

Det var vantat att hemmets och skolans roll i
ekonomiinlarning var stor. Alla unga upplever anda inte att
de far ekonomisk vagledning ens i via de har kanalerna.

Ett intressant resultat var influerares stora betydelse for
unga som formedlare av ekonomikunskap. Aven enligt
andra undersokningar (Tuominen m.fl. 2022; Wilska m.fl.
2020) ar influerare redan den viktigaste kallan till
kommersiell information bland under 25-aringar. Enligt
tidigare undersokningar ar foljande av influerare ocksa
direkt kopplat till materialistiska konsumtionsattityder.
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Unga pratar med sina foraldrar mest om sin egen och familjens
konsumtion (%)

Egen konsumtion och sparande _ 62,2
Att be om pengar _ 53,7
Familjens konsumtion och sparande _ 52
Hojda priser och familjens ekonomi _ 49,4
Fragor som hanfor sig till Finlands ekonomi _ 47,5
Placering och att bli formogen _ 38,2
Fragor som hanfor sig till foretagande _ 33,4
Krisers inverkan pa familjens ekonomi _ 24,6
Arbetsloshet eller skuldsattning _ 21,9
-10 10 30 50 70

B En gang per manad eller oftare
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Med pojkar pratas det mer om sadant som hanfor sig till placering,
att bygga upp en formogenhet och foretagande, an med flickor.

Hur ofta har du pratat med dina foraldrar eller vardnadshavare om foljande
saker under det senaste halva aret? (En gang per manad eller oftare) (%)

50

40
30
20
10

0

Fragor som hanfor sig till placering  Fragor som hanfor sig till foretagande
eller att bli formogen

B Pojkar m Flickor
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Med flickor pratas det oftare om sadant som hanfor sig till
att be om pengar eller familjens konsumtion.

Hur ofta har du pratat med dina foraldrar eller vardnadshavare om féljande saker
under det senaste halva aret? (En gang per manad eller oftare) (%)

64,2
61,2 57.5 547
I I ] 50 ’
Val som hanfor sig till egen konsumtion Att be om pengar till saker som du vill Fragor som hanfor sig till familjens
eller sparande kopa konsumtion och sparande

H Pojkar ® Flickor
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Mest ekonomisk vagledning fas hemifran och fran
skolan. Aven influerares roll ar viktig. (%)

60
36,6
27,1
7’2 8’6 9’8 12,9 16’6 I
— m B

"Mycket” och "ganska mycket”

W Fran digitala spel

m Utanfor skolan, till exempel pa en kurs, i en hobbygrupp eller hobbyklubb
Fran pa fritiden lasta eller lyssnade bocker

W Fran personalen vid min bank

B Fran bankers webbplatser
Fran influerare (till exempel TikTok, Instagram, Facebook, X)

m | skolan, under lektioner i ndgot larodmne

W Frén familjen
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Unga litar pa att de far hjalp vid ekonomiska problem, men
mer an en fjardedel kanner oro for familjens ekonomi

Delvis eller helt av
samma asikt (%)
64,9%

45%

. =

Jag litar pa att om jag nagonsin Den uthildnings-/karriarinriktning ~ Jag har upplevt oro for min familjs
moter ekonomiska svarigheter sa  jag har valt kommer att mojliggora penningarenden
kan nagon hjalpa mig med dem for mig att uppna en

tillfredsstallande ekonomisk position
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Unga har en halsosam installning till skuldsattning och till
exempelvis snabblan ar installningen starkt negativ. Aven att
finansiera fritidsaktiviteter; sasom utlandsresor och hobbyer
med lanade pengar ar inte bra enligt de unga. Unga
forhaller sig reserverat till tagande av studielan. Dock kunde
manga respondenter inte annu bedéma fragan pa grund av
sin unga alder.

Gentemot bolan ar attityderna positivare an mot dvriga an.
Over halften av de unga tror med sakerhet att de kommer
att ta ett bolan i framtiden. Unga som betraktar sin familj
som medelinkomsttagare och formagna ar mer beredda att
ta bostadslan an unga som betraktar sin familj som mindre
bemedlad.

Det upplevda ekonomiska l&get star i samband med
konsumtionsattityderna, vilket ar i linje med tidigare
undersokningar. Konsumism och materialism ar ndgot mer
typiskt bland unga som upplever sin familj som mindre
bemedlad, medan miljomedvetenhet och sparsamhet ar mer
typiskt for de unga vars ekonomiska situation ar god och
som har hogt utbildade foraldrar.
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Unga har en
halsosam installning
till skuldsattning /

&b




Attityder till tagande av bolan ganska positiva

Delvis eller helt av
samma asikt (%)

62% 62,7%

54,5%
31,8%
I 23%

Jag skulle hellre bo pa hyra an ta boldn Jag kommer sakert att ta boldn ndgon  Man ska strava efter att aterbetala
gang bolanet sa fort som majligt

48,5%

W Flickor ® Pojkar
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Ungas installningar gentemot snabblan och
lanefinansierad fritid ar negativa

Delvis eller helt av

samma asikt (%)
80,9%

60,3%

48,1%
38,8%
30,3%
2h,4%

“Jag skulle aldrigta ~ “Snabblan borde  “Jag tycker att det ar “Jag skulle inte taen  “Jag skulle aldrig  “Jag tycker att det ar “Jag tycker att det ar “Jag tycker att det ar

ett snabblén” forbjudasilag”  okej att ta |an for att  konsumtionskredit kopa nagot p&  okej att ta [an for att okej att ta lan for att okej att ta [an for en
kopa en hil” (till exemnpel kredit avbetalning (till  kopa en fritidsbostad” kopa ett dyrt utlandsresa”
som affarer exemnpel Klarna)’ hobbyredskap”

tillhandahaller)”
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De unga kunde utifran sina konsumtionsattityder delas
In 1 tre olika konsumenttyper

Mest sannolikt 219 Mest sannolikt
flickor, gymnasister, dalig eller som ganska
minst som ratt god dalig upplevd
upplevd utkomst utkomst
44%

Mest sannolikt pojkar,
minst som ganska
god upplevd utkomst

m Konsumtionsorienterade = Sparsamma Miljomedvetna
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JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA
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